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УТВЕРЖДЕНА 
постановлением Администрации ЗАТО

городской округ Молодежный 

Московской области от 01.12.2016 г. №277 
(с изменениями и дополнениями внесенными
 постановлениями Администрации ЗАТО

 городской округ Молодежный 

 от 19.06.2017 г. № 164, от 22.12.2017 № 394)
ПАСПОРТ

Муниципальной программы 
«Развитие системы информирования населения о деятельности 
органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный 
Московской области»

	Наименование программы 
	«Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ молодежный Московской области»

	
	

	Цели программы 
	Обеспечение открытости и прозрачности деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области и создание условий для осуществления гражданского контроля  за деятельностью органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области

	Муниципальный заказчик программы 
	Администрация ЗАТО городской округ Молодёжный

	Координатор муниципальной программы 
	Руководитель администрации ЗАТО городской округ Молодёжный

	Задачи программы
	1. Создание и развитие комплексной системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области, модернизация средств массовой информации.

2. Освещение деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области в печатных средствах массовой информации ЗАТО городской округ Молодёжный.

3. Освещение деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области в электронных  средствах массовой информации ЗАТО городской округ Молодёжный.

4. Информационная поддержка органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области по социально значимым вопросам.

5. Оформление наружного информационного пространства ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области согласно правилам эстетики и нормам законодательства.

	Сроки реализации программы
	2017 – 2021годы

	Источники финансирования программы 
по годам реализации средств,

в том числе по годам:
	Наименование программы 
	Главный распорядитель бюджетных средств
	Источник финансирования
	Расходы (тыс. рублей)

	
	
	
	
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021
	Итого

	
	Информирование населения о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области
	 Администрация ЗАТО городской округ Молодёжный
	Всего:

в том числе:
	308,71
	262,00
	266,00
	271,00
	272,00
	1379,71

	
	
	 Администрация ЗАТО городской округ Молодёжный
	Средства бюджета муниципального образования
	298,71
	252,00
	256,00
	261,00
	262,00
	1329,71

	
	
	
	Привлечённые средства
	10,00
	10,00
	10,00
	10,00
	10,00
	50,00

	Планируемые результаты реализации программы

 

 

 

 

 
	 

 

 

 

 

 
	Рост среднемесячного охвата целевой аудитории (совершеннолетние жители муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области) – 100% показатель; увеличение количества мероприятий, которым обеспечено праздничное тематическое оформление территории ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области – до 8.  


1.Общая характеристика сферы реализации программы 

«Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области»
Открытость и прозрачность деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области – важнейший показатель эффективности их функционирования, необходимый элемент осуществления постоянной и качественной связи между гражданским обществом и государственными структурами.

Информационная прозрачность деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области достигается при помощи СМИ.

На территории муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный осуществляют свою деятельность информационный вестник «Молодёжный».

Общий суммарный разовый тираж местных печатных СМИ на территории ЗАТО городской округ Молодёжный составляет до 200 экземпляров в месяц.

Для достижения намеченных целей и решения поставленных задач в рамках программы предусматривается реализация следующих основных мероприятий:

1. Освещение деятельности органов местного самоуправления муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области в печатных средствах массовой информации муниципального образования
2. Освещение деятельности органов местного самоуправления муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области  в электронных  средствах массовой информации муниципального образования
3. Информирование населения о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области посредством наружной рекламы, оформление наружного информационного пространства согласно правилам эстетики и нормам законодательства.
4. Оформление наружного информационного пространства муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области в соответствии с постановлением Правительства Московской области от 21.05.2014 № 363/16 «Об утверждении Методических рекомендаций по размещению и эксплуатации элементов праздничного, тематического и праздничного светового оформления на территории Московской области».
2. Цели и задачи программы

Основной целью программы является формирование открытости и прозрачности деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области и создание условий для осуществления гражданского контроля за деятельностью органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области.
Для достижения указанной цели необходимо решение ряда задач:
1. Содействие в создании эффективной саморазвивающейся системы средств массовой информации на территории ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области.

2. Повышение информационной открытости органов местного самоуправления.

3. Повышение эффективности взаимодействия органов местного самоуправления и средств массовой информации посредством формирования нормативно-правовых конструкций поддержки средств массовой информации.

4. Реализация целенаправленной информационной политики органов местного самоуправления в целях более широкого освещения деятельности органов местного самоуправления на территории ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области, для формирования  и укрепления позитивного общественного мнения. 
3. Характеристика основных мероприятий программы
Решение указанных задач осуществляется посредством реализации мероприятий программы. Перечень мероприятий  приведен в приложении № 1к программе.
Программой предусмотрены мероприятия, направленные на освещение деятельности органов местного самоуправления муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области в печатных и электронных средствах массовой информации муниципального образования; на оформление наружного информационного пространства муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области в соответствии с постановлением Правительства Московской области от 21.05.2014 № 363/16 «Об утверждении Методических рекомендаций по размещению и эксплуатации элементов праздничного, тематического и праздничного светового оформления на территории Московской области».

4. Ожидаемые результаты реализации подпрограммных мероприятий

         Рост среднемесячного охвата целевой аудитории (совершеннолетние жители муниципального образования ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области) – 100% показатель; увеличение количества мероприятий, которым обеспечено праздничное тематическое оформление территории ЗАТО городской округ Молодёжный Московской области, – до 8.
Перечень мероприятий муниципальной программы

«Развитие системы информирования населения о деятельности

органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный Московской области»

	№ п/п
	Мероприятия 

по реализации программы
	Сроки исполнения мероприятий
	Источники финансирования
	Объем финансирования меро-

приятия в текущем финансо-вом году 

(тыс. руб.) <*>
	Всего

(тыс. руб.)
	Объем финансирования по годам 

(тыс. руб.)
	Ответствен-

ный

 за выполнение мероприятия программы
	Результаты выполнения мероприятий программы

	
	
	
	
	
	
	2017

год
	2018

год
	2019

год
	2020

год
	2021

год
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	1
	Задача1. Повышение уровня информированности населения ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	2017-2021
	Итого
	158,00
	1055,71
	184,71
	212,00
	216,00
	221,00
	222,00
	Администра-ция

ЗАТО городской округ Молодежный
	

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	158,00
	1055,71
	184,71
	212,00
	216,00
	221,00
	222,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	1.1
	Основное мероприятие 1. Информирование населения об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный Московской области. 
	2017-2021
	Итого
	158,00
	1055,71
	184,71
	212,00
	216,00
	221,00
	222,00
	Администра-ция

ЗАТО городской округ Молодежный
	

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	158,00
	1055,71
	184,71
	212,00
	216,00
	221,00
	222,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	1.1.1
	Информирование населения об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, освещение деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный Московской области в печатных СМИ, выходящих на территории муниципального образования
	2017-2021
	Итого
	20,00
	95,00
	0,00
	22,00
	23,00
	25,00
	25,00
	Администра-ция

ЗАТО городской округ Молодежный
	Размещение информационных материалов объемом:
1045 - в 2017 году и последующие годы – 1070  полос формата А3

	
	
	
	Средства ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	20,00
	95,00
	0,00
	22,00
	23,00
	25,00
	25,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	1.1.2
	Информирование жителей о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный Московской области путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования Московской области радиопрограммы
	2017-2021
	Итого
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	Администра-ция

ЗАТО городской округ Молодежный
	

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	1.1.3
	Информирование жителей о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный Московской области путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования Московской области телепередач
	2017-2021
	Итого
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	Администра-ция

ЗАТО городской округ Молодежный
	

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	1.1.4
	Информирование населения области о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный Московской области путем размещения материалов и в электронных  СМИ, распространяемых в сети Интернет (сетевых изданиях). 
Ведение информационных ресурсов и баз данных ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	2017-2021
	Итого
	95,00
	485,00
	95,00
	96,00
	97,00
	98,00
	99,00
	Администра-ция

ЗАТО городской округ Молодежный
	Размещение информационных материалов

в электронных СМИ общим объемом в 2017 году — 650 материалов; 

в 2018-2021 гг.- до 1000 материалов.
Ведение официального сайта администрации ЗАТО городской округ Молодежный  

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ  Молодежный Московской области
	95,00
	485,00
	95,00
	96,00
	97,00
	98,00
	99,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	1.1.5
	Информирование населения путем изготовления и распространения полиграфической продукции о социально значимых вопросах в деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный Московской области, формирование положительного образа муниципального образования как социально ориентированного, комфортного для жизни и ведения предпринимательской деятельности
	2017-2021
	Итого
	0,00
	257,71
	46,71
	51,00
	52,00
	54,00
	54,00
	Администра-ция

ЗАТО  городской  округ  Молодежный
	Изготовление полиграфической продукции к 5социально-значимым мероприятиям объемом не менее 660 экз.

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ  Молодежный Московской области
	0,00
	257,71
	46,71
	51,00
	52,00
	54,00
	54,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	1.1.6
	Организация мониторинга печатных и электронных СМИ, блогосферы, проведение медиа-исследований аудитории СМИ на территории  ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	2017-2021
	Итого 
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	Регулярный мониторинг печатных и электронных СМИ с целью выявления информационных угроз и анализа охвата — 12 аналитических отчетов в год. Составление медиакарты  муниципального образования 1 раз в квартал.

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ  Молодежный Московской области
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	1.1.7
	Осуществление взаимодействия органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный Московской области с печатными СМИ в области подписки, доставки и распространения тиражей печатных изданий
	2017-2021
	Итого 
	43,00
	218,00
	43,00
	43,00
	44,00
	44,00
	44,00
	Администра-ция

ЗАТО  городской  округ  Молодежный
	Осуществление

подписки на издание

«Российская газета» –
2400 шт./год,

«Подмосковье сегодня»  – 3840 шт./год,

«Основа»  – 9216 шт./год

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ  Молодежный Московской области
	43,00
	218,00
	43,00
	43,00
	44,00
	44,00
	44,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	


	2
	Задача 2. Повышение уровня информированности населения ЗАТО городской округ Молодежный Московской области посредством наружной рекламы
	2017-2021
	Итого
	50,00
	324,00
	124,00
	50,00
	50,00
	50,00
	50,00
	Администра-ция

ЗАТО  городской  округ  Молодежный
	

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ Молодежный Московской области
	40,00
	274,00
	114,00
	40,00
	40,00
	40,00
	40,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	10,00
	50,00
	10,00
	10,00
	10,00
	10,00
	10,00
	
	

	2.1
	Основное мероприятие 2.
Проведение мероприятий, к которым обеспечено праздничное/тематическое оформление территории муниципального образования в соответствии с постановлением Правительства Московской области от 21.05.2014 № 363/16 «Об утверждении Методических рекомендаций по размещению и эксплуатации элементов праздничного, тематического и праздничного светового оформления на территории Московской области»
	2017-2021


	Итого
	50,00
	324,00
	124,00
	50,00
	50,00
	50,00
	50,00
	Администра-ция

ЗАТО  городской  округ  Молодежный
	Обеспечение праздничного/тематического оформления территории к 4-8 праздникам, согласно утверждённой на текущий год концепции в соответствии с постановлением Правительства Московской области от 21.05.2014 № 363/16 «Об утверждении Методических рекомендаций по размещению и эксплуатации элементов праздничного, тематического и праздничного светового оформления на территории Московской области»

	
	
	
	Средства бюджета  ЗАТО городской округ  Молодежный Московской области
	40,00
	274,00
	114,00
	40,00
	40,00
	40,00
	40,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	10,00
	50,00
	10,00
	10,00
	10,00
	10,00
	10,00
	
	

	2.2
	Основное мероприятие 3.
Информирование населения об основных социально-экономических событиях, а также о деятельности органов местного самоуправления ЗАТО городской округ Молодежный посредством наружной рекламы
	2017-2021
	Итого
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ  Молодежный Московской области
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	2.3
	Основное мероприятие 4. Приведение в соответствие количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории ЗАТО городской округ Молодежный согласованной Правительством Московской области схеме размещения рекламных конструкций
	2017-2021
	Итого
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	
	
	
	Средства бюджета ЗАТО городской округ  Молодежный Московской области
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	
	
	
	Внебюджетные источники
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	2.3
	Основное мероприятие.Приведение в соответствие количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории ЗАТО городской округ Молодежный согласованной Правительством Московской области схеме размещения рекламных конструкций
	2017-2021
	Итого
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	
	

	
	
	ИТОГО 
по программе
	208,00
	1379,71
	308,71
	262,00
	266,00
	271,00
	272,00
	
	

	
	
	Средства местного бюджета
	198,00
	1329,71
	298,71
	252,00
	256,00
	261,00
	262,00
	
	

	
	
	Привлеченные средства
	10,00
	50,00
	10,00
	10,00
	10,00
	10,00
	10,00
	
	


Планируемые результаты 

Реализации муниципальной программы

«Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления
ЗАТО городской округ Молодежный Московской области»

	№ п/п
	Задачи, направленные на достижение цели
	Планируемый объем финансирования на решение данной задачи (тыс. руб.)
	Показатель  реализации мероприятий государственной программы (подпрограммы)
	Еди-ница изме-рения
	Отчетный базовый период/базовое значение показателя (на начало реализации подпрограммы)
	Планируемое значение показателя
по годам реализации

	
	
	Бюджет Московской области
	Другие источни-ки
	
	
	
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	1
	Повышение уровня информированности населения муниципального образования Московской области 
	%
	100,00
	110,28
	119,29
	135,95
	153,38
	170,22

	
	
	
	
	Уровень информирования населения Московской области об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, освещение деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области в печатных СМИ, выходящих на территории муниципального образования 
	%
	100,00
	105,50
	111,06
	114,12
	117,21
	123,46

	
	
	
	
	Уровень информирования жителей  муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования Московской области радиопрограммы 
	%
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	Уровень информирования жителей  муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования Московской области телепередач 
	%
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	Уровень информирования населения  муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области путем размещения материалов и в электронных  СМИ, распространяемых в сети Интернет (сетевых изданиях).  Ведение информационных ресурсов и баз данных муниципального образования Московской области 
	%
	100,00
	110,43
	119,55
	136,62
	154,51
	171,67

	
	
	
	
	Уровень информирования населения путем изготовления и распространения полиграфической продукции о социально значимых вопросах в деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области, формирование положительного образа муниципального образования как социально ориентированного, комфортного для жизни и ведения предпринимательской деятельности 
	%.
	100,00
	117,86
	126,79
	133,04
	139,29
	145,54

	2
	Повышение уровня информированности населения муниципального Московской области посредством наружной рекламы
	
	
	
	
	
	
	

	2.1
	Количество мероприятий, к которым обеспечено праздничное, тематическое и праздничное световое оформление территории муниципального образования
	ед.
	4
	5
	6
	6
	7
	8

	2.2
	Количество тематических информационных кампаний, охваченных социальной рекламой на рекламных носителях наружной рекламы на территории муниципального образования Московской области
	ед.
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	2.3
	Соответствие количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории муниципального образования согласованной Правительством Московской области схеме размещения рекламных конструкций и актуальность схемы размещения рекламных конструкций*
	проц.
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	2.3.1
	
	
	
	Общее количество рекламных конструкций на территории, в том числе рекламных конструкций, предусмотренных схемой, а также количество незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования*
	ед.
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	2.3.2
	
	
	
	Количество незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования*
	ед.
	0
	0
	0
	0
	0
	0


*На территории ЗАТО городской округ Молодежный отсутствуют рекламные конструкции с социальной рекламой.

Методика расчета показателей эффективности реализации муниципальной программы 
«Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления 
ЗАТО городской округ Молодежный Московской области»

	N п/п
	Наименование показателя эффективности 
реализации подпрограммы
	Методика расчета показателя эффективности 
реализации подпрограммы

	
	Подпрограмма 1«Развитие системы информирования населения Московской области о деятельности местного самоуправления Московской области»

	1.
	Задача 1. [1]

Повышение уровня информированности населения муниципального образования Московской области


	Значение вычисляется как соотношение средних значений объёмов информации, получаемых по всем источникам информации на одного жителя муниципального образования отчётного периода к базовому году (в процентах).
K=V1/Vb*100%
V1–среднее значение объема информации, получаемого по всем источникам информации на одного жителя муниципального образования, запланированное в результате реализации мероприятий муниципальной программы отчётного периода.
V1=
V1псми+ V1радио+ V1тв+ V1ин+ V1пп
5

, где:

V1псми–объём информации на одного жителя муниципального образования, получаемый посредством печатных СМИ (рассчитывается по методике расчета   Показателя 1);
V1радио–объём информации на одного жителя муниципального образования, получаемый посредством радиопередач(рассчитывается по методике расчета   Показателя 2);
V1тв–объём информации на одного жителя муниципального образования, получаемый посредством телепередач (рассчитывается по методике расчета   Показателя 3);
V1ин–объём информации на одного жителя муниципального образования, получаемый посредством Интернет изданий(рассчитывается по методике расчета   Показателя 4);
V1пп–объём информации на одного жителя муниципального образования, получаемый посредством полиграфической продукции(рассчитывается по методике расчета   Показателя 5);
«5» – количество источников информации.

Vb– среднее значение объема информации, получаемого по всем источникам информации на одного жителя муниципального образования в базовом (2016) году. 

Среднее базовое значение формируется  на основании фактических данных, полученных в результате реализации мероприятий муниципальной программы  по информированию населения в 2016 году. Рассчитывается по методике расчета  значений отчетного периода.


	1.1
	Показатель 1. [1]

Уровень информирования населения Московской области об основных событиях социально-экономического развития, общественно-политической жизни, освещение деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области в печатных СМИ, выходящих на территории муниципального образования
	V1псми=(Nпол * Т)/ ЦА1 , где:

Nпол — количество полос формата А3, запланированных в результате проведения мероприятий;

Т — разовый тираж, как количество потенциальных потребителей информации;

ЦА1 –целевая аудитория (совершеннолетние жители муниципального образования  +18).



	1.2
	Показатель 2. [1]

Уровень информирования жителей  муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования Московской области радиопрограммы
	V1радио =(Nмин * Ср)/ ЦА1 ,  где:

Nмин — количество минут вещания, запланированных в результате проведения мероприятий;

Ср — количество абонентов (кабельного вещания), либо охват (эфирного вещания), как количество потенциальных потребителей информации;

ЦА1 –целевая аудитория (совершеннолетние жители муниципального образования  +18).

	1.3
	Показатель 3. [1]

Уровень информирования жителей  муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления путем изготовления и распространения (вещания) на территории муниципального образования Московской области телепередач 
	V1тв =(Nмин * Ств)/ ЦА1,  где:

Nмин — количество минут вещания, запланированных в результате проведения мероприятий;

Ств — количество абонентов (кабельного вещания), либо охват (эфирного вещания), как количество потенциальных потребителей информации;

ЦА1 –целевая аудитория (совершеннолетние жители муниципального образования  +18).

	1.4
	Показатель 4. [1]

Уровень информирования населения  муниципального образования Московской области о деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области путем размещения материалов и в электронных  СМИ, распространяемых в сети Интернет (сетевых изданиях).  Ведение информационных ресурсов и баз данных муниципального образования Московской области
	V1ин =(Nмат * Син)/ ЦА1,  где:

Nмат — количество материалов, запланированных к размещению в результате выполнения мероприятий;

Син — количество посетителей интернет издания в отчетный период;

ЦА1 –целевая аудитория (совершеннолетние жители муниципального образования  +18).



	1.5
	Показатель 5. [1]

Уровень информирования населения путем изготовления и распространения полиграфической продукции о социально значимых вопросах в деятельности органов местного самоуправления муниципального образования Московской области, формирование положительного образа муниципального образования как социально ориентированного, комфортного для жизни и ведения предпринимательской деятельности
	V1пп=(М * Тпп)/ ЦА1 ,  где:

М — количество социально-значимых мероприятий, к которым запланировано информирование населения посредствам полиграфической продукции;

Тпп — разовый тираж издания, как количество потенциальных потребителей информации;

ЦА1 –целевая аудитория (совершеннолетние жители муниципального образования  +18).



	2.
	Задача 2.
Повышение уровня информированности населения муниципального Московской области посредством наружной рекламы
	

	2.1
	Показатель 1.
Количество мероприятий, к которым обеспечено праздничное, тематическое и праздничное световое оформление территории муниципального образования
	КМПТО – количество мероприятий, к которым обеспечено праздничное оформление территории муниципального образования.

Показатель КМПТО формируется из количества мероприятий, к которым обеспечено праздничное/тематическое оформление территории муниципального образования в соответствии с постановлением Правительства Московской области от 21.05.2014 № 363/16 «Об утверждении Методических рекомендаций по размещению и эксплуатации элементов праздничного, тематического и праздничного светового оформления на территории Московской области»



	2.2
	Показатель 2.

Количество тематических информационных кампаний, охваченных социальной рекламой на рекламных носителях наружной рекламы на территории муниципального образования Московской области
	КПРКТ – количество тематических информационных кампаний, проведенных в текущем отчетном году, охваченных социальной рекламой на рекламных носителях наружной рекламы на территории Муниципального образования

Показатель КПРКП формируется из перечня и количества тематических информационных кампаний, фактически проведенных в указанном периоде.


	2.3
	Показатель 3.
Соответствие количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории муниципального образования согласованной Правительством Московской области схеме размещения рекламных конструкций
	КСООТВ–коэффициент соответствия количества и фактического расположения рекламных конструкций на территории муниципального образования согласованной Правительством Московской области схеме размещения рекламных конструкций

[image: image1.png]



где:
В – число незаконных рекламных конструкций;
А – количество рекламных конструкций, утверждённых схемой размещения.




[1] –При оценке результатов реализации мероприятий муниципальной программы расчет фактических значений показателей производится по формулам данной методики.
.

